Malgrupps-
analys

ur ett rattighetsperspektiv

Syftet med
verktyget

| en malgruppsanalys definierar vi tydligt vem
malgruppen dr och utformar darefter vara beslut.
Malgruppsanalysen ar grunden for att fatta och

Steg for steg

genomfdra beslut och prioriteringar som

skyddar, respekterar, uppfyller och framjar varje

individs rattigheter. Vilka ar vi till for? Planerain 2 tillfallen & 1 timme for att genomfoéra

. e o hela malgruppsanalysen.
| detta exempel fokuserar vi pa malgruppsanalys

av rattighetsbararen, dvs. den enskilda individen o o )
Sitt i grupper om 4-5 personer i varje. Skriv ut

vars liv och réttigheter paverkas av fragorna och ha tillgang till stora papper och

organisationens agerande och beslut. firgpennor.

Tillfalle 1: Diskutera fragorna 1-2 . Anvand garna

En grundlig malgruppsanalys har tre
tydliga fordelar:

1. Den sdkerstaller att underlaget, beslutet,
prioriteringen och/eller aktiviteten ar val

genomtankt och inte kranker nagons rattighet.

2. Den mojliggor en utveckling sa att fler
malgrupper kan ta del av samhallsservicen.
3. Den leder till battre riktade insatser och
aktiviteter som skapar ett inkluderande
samhalle.

statistik for fraga 2. Gor en mindmap. Hang upp pa
vaggen, diskutera i helgrupp.

Genomfor fraga 3 mellan gadngerna. Prata med
den grupp ni ndr idag. Dokumentera svaren ni far.

Tillfalle 2: sitt i grupper om 4-5 personer och
presentera det ni kommit fram till pa fraga 3.
Diskutera sedan fraga 4.

Diskutera fraga 5 och gor en plan fér hur ni kan
bredda er och na fler malgrupper an idag.



Verktyg em er g a%

Fragorna

1. Identifiera vilka som ska nas av ert stdd eller er service
Vilka ska nas av e? Ar det "alla" eller en mer avgransad malgrupp? Identifiera exempelvis utifran alder, kon,
boendesituation, sprak, socioekonomisk status (inkomst, anstéllning, utbildning) etc. Undersok var du kan

hamta denna information/statistik fran. Se tipsruta nedan!

2. Identifiera vilka som nas av ert stod eller er service idag
Vilken grupp méter ni idag? Vilka tar del av stéd och service idag? Skiljer sig denna grupp fran gruppen som ni

identifierat ovan? Pa vilket satt?

3. Undersok hur den grupp ni nar idag upplever kommunikationen med er
Forstar de informationen? Ar informationen tillganglig? Vet de vem de skall vinda sig till om de inte forstar?
Ni behéver inte samla in mangder med underlag. Gor istallet sma stickprov for att fa en 6kad forstaelse for

hur malgruppen upplever kommunikationen.

4. Identifiera varfor vissa personer/grupper inte nas av ert stéd eller er service
Lista de individer och grupper som inte nas av er idag. Varfor tror ni att de inte tar del av stéd och service? Vet
de inte om att de har ratt till en specifik service? Har de svart att forsta hur de ska séka stod? Saknar de den

tillit som behoévs? Identifiera olika forklaringar till varfor ni inte nar vissa grupper.

5. Hur kan ni na fler malgrupper?
Valj ut minst en grupp ni inte nar i nuldget fran listan och fundera pa hur ni kan na just denna grupp. Hur kan ni
utforma information pa ett mer tillgangligt satt? Hur kan ni skapa kontakt med personer ur denna grupp? Hur

kan ni arbeta langsiktigt och hallbart med sma insatser?

Det finns mycket bra tillganglig statistik pa www.scb.se T| PS
som kan ge er en uppdaterad bild av egenskaperna hos er
befolkning. Forutom alder och kén, kan man se utbildnings-

niva, sysselsattning m.m. | vissa fall kan det aven finnas
kompletterande statistik via www.kolada.se

Lycka till!



